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.Strategia Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014” zostata przyjeta Uchwatg Nr XXXV/ 317/10 Rady Powiatu Minskiego
z dnia 27 pazdziernika 2010 roku. Dokument ten okreslit cele strategiczne w zakresie promocji powiatu. W rezultacie dokonanej diagnozy
sytuacji powiatu minskiego, analizy silnych i stabych stron, istniejacych szans i zagrozeh wskazano kluczowe aspekty, majace wplyw na ksztatt
i realizacje Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014.

W przedmiotowym dokumencie stwierdzono, ze silg powiatu jest miode spoteczenstwo, wyksztalceni, pracowici i kreatywni mieszkancy,
potozenie geograficzne i komunikacyjne, walory krajoznawczo-przyrodnicze oraz posiadanie atrakcyjnych terenéw pod inwestycje. Natomiast
podstawowe problemy, z ktorymi musi upora¢ sie powiat to: wypracowanie dtugofalowej polityki promocyjno-informacyjnej, zwiekszenie
stopnia poczucia tozsamosci mieszkancow z powiatem, zainteresowanie turystow i inwestorow atrakcyjng oferta.

Analiza szans i zagrozen dotyczacych realizacji zadan promocyjnych wskazata, ze naczelnym priorytetem Strategii Promocji Powiatu Minskiego
na lata 2011-2014 jest dazenie do tego, by przyszly powiat minski byt uwazany za obszar szczegdlnie atrakcyjny do zycia, efektywnie
wykorzystujgacy swoje bogate walory naturalne i kulturowe dla rozwoju turystyki oraz przedsiebiorczosci. Powiat minski ma takze oferowac
szerokie mozliwosci rozwoju czionkom wspolnoty lokalnej, ktéra aktywnie uczestniczy w zyciu publicznym i tworzy dobrze zorganizowane
spoteczenstwo obywatelskie.

Cel dtugofalowy to zwiekszenie atrakcyjnosci regionu zaréwno dla mieszkancéw powiatu, turystébw poszukujgcych ciekawych miejsc
i przedsiebiorcéw juz w nim dziatajacych oraz myslacych o rozwoju dziatalnosci, jak rowniez inwestoréw, ktérzy dopiero poszukujg korzystnej
lokalizacji na rozpoczecie swojej dziatalnosci.

W celu urzeczywistnienia zaprezentowanego stanu zrealizowano dziatania zaplanowane w czterech komplementarnych priorytetach:
I. Powiat minski posiadajacy rozpoznawalny wizerunek

II. Powiat minski atrakcyjny dla mieszkancéw

Ill. Powiat minski przyjazny dla turystow

IV. Powiat minski sprzyjajacy rozwojowi gospodarki

Priorytet . Powiat minski posiadajacy rozpoznawalny wizerunek obejmowat dziatania, zmierzajace do zidentyfikowania istotnych elementéw,
ktére charakteryzujg powiat i wyr6zniajg na tle innych. Na elementach tych oparto dziatania promocyjne zmierzajgce do zbudowania
rozpoznawalnego w oczach opinii publicznej wizerunku powiatu minskiego. Kluczowym elementem Strategii byla promocja wspétpracy
pomiedzy mieszkancami powiatu, organizacjami pozarzadowymi, przedstawicielami réznych srodowisk, w tym réwniez biznesu,
oraz jednostkami samorzadu terytorialnego. Waznym obszarem dziatan bylo prowadzenie polityki informacyjnej nt. dziatalnosci organéw
samorzadu powiatowego, Starostwa Powiatowego w Minsku Mazowieckim i jednostek organizacyjnych powiatu.
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Kolejny Priorytet Il. Powiat minski atrakcyjny dla mieszkancéw skupit swoje zainteresowanie na wzmacnianiu wiezi miedzyludzkich poprzez
promocje zagadnien waznych z punktu widzenia zycia spotecznego, a mianowicie: oswiaty, kultury, sportu, zdrowia, bezpieczenstwa i pomocy
spotecznej, kladac nacisk na aktywnosc¢ i samoorganizacje mieszkancow oraz ich zaangazowanie na rzecz dobra wspoélnego. Dzialania,
zaplanowane do wykonania w ramach niniejszego priorytetu, przyczynity sie do silniejszej identyfikacji z miejscem zamieszkania, budowania
Swiadomosci spotecznej, a co za tym idzie rozwoju wspélnot lokalnych.

Natomiast Priorytet Ill. Powiat minski przyjazny dla turystéw podkreslit wage wykorzystania miejscowego potencjatu, ktérym jest dziedzictwo
kulturowe, historyczne i przyrodnicze. Zaplanowane dziatania zmierzaly do wypromowania produktéw turystycznych w postaci pakietéw
tematycznych, zachecajgcych turystéw do uprawiania turystyki m.in. weekendowej. Efekt diugofalowy ww. priorytetu to zwiekszenie liczby oséb
wybierajgcych powiat w celach turystycznych i rekreacyjnych oraz rozwdéj bazy okototurystycznej nastawionej na obstuge przyjezdzajacych
turystow.

Ostatni Priorytet IV. Powiat minski sprzyjajacy rozwojowi gospodarki koncentrowat swoje wysitki na podniesieniu konkurencyjnosci powiatu,
dzieki wsparciu lokalnej przedsiebiorczosci i promocji ofert inwestycyjnych. Podjete dziatania promocyjne majg szanse przetozyé¢ sie na wzrost
atrakcyjnosci i konkurencyjnos$ci powiatu, przyczyniajgc sie w ten sposob do poprawy jego wizerunku.

Za wdrozenie Strategii Promocji Powiatu Minskiego odpowiadat Zarzad Powiatu Minskiego, a realizacje dziatan koordynowat Wydziatl O$wiaty
i Promocji, przekazujgc raporty z ewaluacji raz w roku Zarzadowi Powiatu Minskiego, ktéry z kolei w 2012 r. przedtozyt Radzie Powiatu
Minskiego czesciowy raport z ewaluacji Strategii. Prezentowany raport koncowy jest ostatnim w cyklu sprawozdawczym dokumentem,
podsumowujgcym realizacje ,Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014".

Po czterech latach realizacji Strategii nalezy stwierdzi¢, ze zadania okreslone na lata 2011 - 2014 zostaly zrealizowane zgodnie
Zz harmonogramem, stosownie do poziomu przyznanych na dany rok srodkéw finansowych.
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Struktura wdrozenia Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011 - 2014
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Wskazniki pozwalajgce ocenic stopien realizacji ,Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014":

I. Powiat mi Aski

osiadaj acy rozpoznawalny wizerunek

Priorytet
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o
s
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Cele
szczegO6lowe

Wskaznik produktu

Wskaznik rezultatu

Przebieg realizacji, uwagi

I. Powiat mi Aski posiadaj acy rozpoznawaln g marke

Wykorzystanie bogatych mozliwosci regionu, stanowigcych mocne punkty i

specjalizacje powiatu minskiego, jako czynnikéw gwarantujacych efektywng

promocje powiatu

1.1 Tworzenie
warunkoéw dla
rozwoju
wizerunku
powiatu
minskiego

Liczba pracownikéw Starostwa
Powiatowego w Minsku Mazowieckim
i jednostek organizacyjnych powiatu
minskiego przeszkolonych w zakresie
wdrozenia siw — 140 os.

Prawidtowy zakres stosowania
Systemem Identyfikacji
Wizualnej przez 90%
przeszkolonych oséb

- gldbwnym znakiem identyfikujacym powiat minski jest herb powiatu, przyjety
przez Rade Powiatu w 2001 roku. Herb jest jednak znakiem specyficznym,
traktowanym podobnie jak godto panstwowe i zakres jego uzycia limitujg
zapisy uchwaly (nie kazdy materiat promocyjny moze by¢é oznakowany
herbem). Do opracowywania materiatbw promocyjnych wykorzystywane jest
wiec hasto ,Powiat Minski”, zamiennie z bogatszym o wartosé informacyjng
hastem www.powiatminski.pl. Do znakowania materiatbw promocyjnych
i innych elementow identyfikujacych powiat uzywane sg réwniez kolory flagi
powiatu minskiego: czerwony i niebieski. Pracownicy urzedu uzywajg
jednolitego wzoru papieru z herbem powiatu do przygotowania pism
urzedowych. Z okazji 10 rocznicy ustanowienia Nagrod Powiatu Minskiego
zastosowano nowg palete koloréw identyfikujacych materiaty dekoracyjne oraz
promocyjne zwigzane z ,Laurg” (kolory brazowy, zioty i 6ty stanowiace
nawigzanie do statuetki, ktéra wykonana jest z mosigdzu), w 2013 r. katalog
znakow systemu identyfikacji wizualnej zostal poszerzony o znak
okolicznosciowy - logo obchodéw 100-lecia Szpitala Powiatowego w Minsku
Mazowieckim. W projekcie graficznym zawarte zostaty nawigzania graficzne do
obiektu szpitala, godto panstwowe oraz herb powiatu

- w 2014 r. zaprojektowano i wykonano nowe znaki wizualizacyjne w postaci
baneréw typu rollup dla wydarzen objetych patronatem Starosty Minskiego, dla
wydarzeh dofinansowanych z budzetu Powiatu Minskiego, na Dni Powiatu
Minskiego oraz Forum Klubéw i Organizacji Sportowych Powiatu Minskiego

Liczba potencjalnych markowych
produktow powiatu — 9 (2011)

Liczba markowych produktow
objetych planem promocji — 9
(2012-2014)

w zakresie:

- turystyki: szlak turystyczny Ziemia Andriollego, szlak filmowy Ranczo,
Sulejowek Marszatka Pitsudskiego, szlak zabytkéw sakralnych powiatu
minskiego, szlak architektury powiatu minskiego

- sportu: Puchar Mazowsza AD ASTRA w tancach standardowych
i latynoamerykanskich, Memoriat Kolarski im. Feliksa Rawskiego (2012,2013)

- pomocy spotecznej: Powiatowy Dzien Pracownika Socjalnego

- kultury: Gala Nagrod Powiatu Minskiego ,Laura”, Dni Powiatu Minskiego

1.2
Ksztattowanie

pozytywnego

Liczba zrealizowanych kampanii
wizerunkowych - 5 (2011,2012,2013)
7 (2014)

Rozpoznawalnosci wizerunku
powiatu minskiego wsréd 50%
ankietowanych

- wizerunek powiatu minskiego promowany byt gtéwnie poprzez dystrybucje
materiatdbw promocyjnych podczas wydarzen objetych rocznym kalendarzem
imprez: Festyn Rodzinny Majéwka (2011,2012), Séjka Mazowiecka, Dozynki
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wizerunku
powiatu
minskiego

Liczba rozdanych materiatow
promocyjnych - 7 457 (2011), 7 386
(2012), 4 074 (2013) 4 570 (2014)

Liczba os./ instytucji zaangazowanych
w promocje produktow markowych —
Srednio 20 instytucji

Powiatowe, Gala Nagréd Powiatu Minskiego ,Laura”, Dni Powiatu Minskiego
(2013,2014), Powiatowe Forum Kultury/Powiatowe Forum  Kulbéw
i Organizacji Sportowych, Uroczystos¢ 100-lecia Szpitala Powiatowego
w Minsku Mazowieckim, Narodowe Czytanie

uczestnicy ww. imprez brali udziat w konkursach popularyzujacych wiedze nt.
powiatu minskiego i rozpoznawalnosci wizerunku (herb, flaga), w wiekszosci
przypadkéw uczestnicy prawidlowo rozpoznawali znaki powiatu, nagrodami
byly gadzety promocyjne

- kontynuowano umowe z zawodnikiem na promowanie powiatu podczas
imprez sportowych (biegi uliczne), w 2011 wprowadzono ,Zasady
obejmowania przedsiewzie¢ Patronatem Starosty Minskiego” (52 w 2011, 56
w 2012, 54 w 2013, 62 w 2014)

- opracowano i wykonano m.in. nastepujace materiaty: ryngrafy z herbem
powiatu minskiego, zestawy diugopiséw w 3 rodzajach etui (metalowe,
drewniane, skérzane), pojedyncze dtugopisy metalowe, maskotki z brelokiem,
wiatraczki promocyjne, koszulki, torby z nadrukiem, teczki laminowane A4 oraz
kalendarze promocyjne: $cienne tréjdzielne, biurkowe z piérnikiem
i ksigzkowe. Projekt kalendarzy promocyjnych odnosit sie do 15. rocznicy
utworzenia Powiatu Minskiego, natomiast na potrzeby zorganizowania
Powiatowego Forum Kultury i Powiatowego Forum Klubéw i Organizaciji
Sportowych wykonano materialy promocyjne, zaméwiono réwniez 6 prac
plastycznych przedstawiajgcych obiekty zabytkowe 2z terenu powiatu
minskiego. Ponadto opracowano projekt i wykonano medale okolicznosciowe
»15 lat Powiatu Minskiego” oraz wydano publikacje okolicznosciowe XV lat
Powiatu Minskiego. Jak zmieniat sie powiat przez 15 lat?” oraz ,Zarys historii
Szpitala Powiatowego w Minsku Mazowieckim”

- w realizacje kampanii wizerunkowych zaangazowani byli pracownicy
starostwa, szkoly i placowki oswiatowe, szpitala, przedstawiciele stuzb,
inspekcji i strazy z terenu powiatu oraz przedstawiciele organizacji
pozarzgadowych

1.3 Poprawa
skutecznosci
komunikacji

z adresatami
dziatan

Liczba artykutéw, informacji nt.
powiatu w mediach - 56 (2011), 26
(2012), 47 (2013), 35 (2014)

24% wzrost pozytywnych
przekazéw medialnych
dotyczacych powiatu

Liczba dodanych artykutéw na stronie
www.powiatminski.pl - 4 373 (2011),
1621 (2012), 1 590 (2013) 1 490
(2014)

Pozytywna ocena 73% 0s06b
korzystajgcych ze strony

Liczba artykutéw, informacji
umieszczona, np. na Facebooku -
$rednio 5 artykutdéw tygodniowo,

Liczba 0s6b lubigcych profil
Powiat Minski - 358 (2013)
955 (2014)

- prowadzono monitoring lokalnej prasy, w 2010 r. 78% pozytywnych artykutow,
natomiast w 2014 r. 97%

- w 2011 w ramach nowo utworzonej strony kompleksowo przeniesiono 4 373

artykuty, w 2012 utworzono na Facebooku profil i strone Powiatu Minskiego -

liczba znajomych wg stanu na dzien 31.12.2014 to 1 450 0s6b, od 01.01.2012

prowadzony jest kanat Powiatu w serwisie Youtube (4 950 wys$wietlen na dzien

31.12. 2014), w wyniku przeprowadzonej ankiety 73% 0s. pozytywnie ocenito

strone (stan na dzien 30.01.2015r.)

- na stronie www.powiatminski.pl utworzono okolicznosciowy dziat informacyjny

dotyczacy obchodéw 100-lecia Szpitala Powiatowego w Minsku Mazowieckim

- wniosek o zamieszczenie informacji zewnetrznej jest realizowany




&
o

Raport stopnia realizacji ,Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014" za okres od 01.01.2011 r. do 31.12. 2014 r. - ewaluacja koncowa

Youtube - 33 filmy

w tym samym dniu, w ktérym wplynat do Starostwa. Stosowana jest rowniez
zasada zamieszczania relacji z wydarzen w terminie maksymalnie do 2 dni po
wydarzeniu wtasnym (organizowanym przez Wydziat Oswiaty i Promocji) i 7
dni po wydarzeniu zewnetrznym. Prowadzony jest jednolity Powiatowy
Kalendarz Imprez oraz dwie galerie multimedialne (przygotowanie zdje¢ oraz
filmow)

II. Powiat mi Aski atrakcyjny dla mieszka ncéw

Priorytet | Cel gtéwny | Cele Wskaznik produktu Wskaznik rezultatu Przebieg realizacji, uwagi
szczegO6lowe
1.1 Liczba promowanych ofert Liczba uczniéw, w szkotach - oferta edukacyjna powiatowych placéwek i jednostek os$wiatowych byta
N Upowszechnie | edukacyjnych - 13 (2011,2012), 10 dla ktérych organem promowana podczas Powiatowej Gieldy Szkét Ponadgimnazjalnych,
g9 nie oferty (2013,2014) prowadzacym jest Powiat uczniowie i ich rodzice mogli uzyska¢ informacje o ofercie wszystkich szkét,
5o edukacyjnej, Minski - 5 727 (2011), 5 378 nowych kierunkach i zawodach oraz porozmawiaé z uczniami réznych szkét z
E g ﬁ kulturalnej (2012), 5 163 (2013), 4 979 powiatu minskiego, oferte promowano takze na stronie internetowe;j
£ 2L i sportowej (2014) - produkty kulturalne: Forum Kultury (odbywa sie raz na 2 lata), Dni Powiatu
. -g % Minskiego (od 2013 r.), Gala Nagrod Powiatu Minskiego ,Laura’. Nowa
< S ® Liczba wytypowanych imprez Liczba produktéw objetych formuta tego wydarzenia sprawia, ze ma ona potencjat, aby sta¢ si¢ jedng z
@ z 9 kulturalnych, majacych szanse sta¢ planem Promacji - 4 wazniejszych imprez w sferze kultury w powiecie minskim.
= 3 E sie produktami kulturalnymi - 2 - produkty sportowe: Powiatowe Igrzyska Samorzadowcéw, Powiatowe Forum
8 E S Liczba wytypowanych imprez Klub6w i Organizacji Sportowych (odbywa sie raz na 2 lata)
'i N % sportowych, majacych szanse staé - inicjatywy na  rzecz kultur_y i populary_zacp_ sportu:  organizacja,
; Q % sie produktami sportowymi - 2 Wspolorgaqlzaqa i dofinansowanie imprez, udzielenie dotacji na realizacje
2 E 5 Liczba zorganizowanych i wspartych | Szacunkowa frekwencja zadan publicznych
g o 2 inicjatyw na rzecz kultury - 21 (2011), | widzéw — ok. 6669 (2011), ok.
T g.g 23 (2012), 25 (2013) 16 (2014) 11375 (2012), ok. 12500
é 373 (2013), ok. 7100 (2014)
= % 2 Liczba wspieranych Szacunkowa frekwencja
E 73 ; i popularyzowanych imprez widzéw/uczestnikéw imprez -
-g zg sportowych - 23 (2011), 26 (2012), 20 | ok.5985 (2011),0k. 6058
2 o g (2013), 13 (2014) (2012), ok. 4600 (2013),
. g ok. 3200 (2014)
- -g © 11.2 Liczba wspartych inicjatyw/projektéw Liczba uczestnikow - 5 podmiotom udzielono wsparcia na realizacje zadan publicznych bez trybu
.g S Wzmochienie lokalnych organizacji pozarzadowych | zrealizowanych konkursowego (2011,2012), udzielono wsparcia organizacjom (w 2013 14
8 g promocyjne dzialajacych w réznych obszarach inicjatyw/projektow organizacji | przedsiewzie¢, a w 2014 15 przedsiewzie¢) na zakup pucharéw dla
E g dz@ah zycia spot. - 3 (2011), 2 (2012), 14 pozarzadowych - ok. 3000 zwyue;céyv, prganlzowanych zawodow sportowych . o
=5 zwigzanych (2013) (2011), ok. 620 (2012) - uczniowie i nauczyciele z Zespotu Szkét Nr 1w Minsku Mazowieckim
Z rozwojem Liczba szkét, instytucji, placéwek Liczba os6b, ktére wziety wyjechali do Hiszpanii w ramach programu Comenius - Partnerskie projekty
wspolnot i organizacji pozarzadowych, ktérym udziat we wspolpracy Szkoét (2011), przedstawiciele szkot i instytucji (SOSW, ZS Nr 1, ZSZ Nr 2,
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lokalnych

udzielono wsparcia
w zakresie wspotpracy

zagranicznej -1 (2011), 4 (2012), 5

(2013,2014)

zagranicznej - 6 (2011),
9 (2012), 15 (2013)

Liczba dziatan zwigzanych

Z nawigzaniem wspOtpracy

z zagranicznymi jednostkami
administracyjnymi zblizonymi
organizacyjnie do Powiatu
Minskiego - 1 (2011), 4 (2012) 1
(2013), 1 (2014)

Liczba jednostek
administracyjnych, z ktérymi
udato sie nawigzaé
wspotprace - 2 (2012), 1
(2013), 1 (2014)

ZSE - 2012; ZS Nr 1, ZSZ Nr 2, ZSE, GiLO i DPS w Katach — 2013) otrzymali
materialy promujace Powiat, ktére zostaly przekazane partnerom
zagranicznym

- podjeto uchwale w sprawie wspétpracy Powiatu Minskiego z Borodianska
Rejonowa Administracjg Panstwowg Obwodu Kijowskiego na Ukrainie
oraz przygotowano projekt umowy - strona rosyjska nie podjeta wspotpracy
w zakresie podpisania umowy (2011)

- 9 przedstawicieli Powiatu wzieto udziat w wizycie studyjnej w Zotocziwie
na Ukrainie (2012)

- podpisano 2 listy intencyjne o wspétpracy partnerskiej pomiedzy: Powiatem
Minskim a Miastem Zotocziw oraz wioskim regionem Basilicata, nawigzano
kontakt z miastem Kohtla-Jarve w Estonii (2012)

- udzielono dotacji 2 stowarzyszeniom, wspierajac wspotprace z partnerem z
Litwy (2012) i Ukrainy (2013)

- 4 przedstawicieli miasta Kohtla-Jarve w Estonii wzieto udzial w Dniach
Powiatu Minskiego (2013)

2014:

- wizyta delegacji z Magdeburga (Niemcy), realizujgca projekt w partnerstwie
zZSZnr?2

- wizyta w Starostwie uczniéw z Belgii, Niemiec, Francji, Turcji, Portugalii,
Martyniki w ramach programu Commenius, projekt realizowany w partnerstwie
zZSnrl

- wizyta p. Tatiany Dawidowicz (Biatorus), wicedyrektor Kolczunskiej Szkoty
Sredniej i opiekunki Muzeum pamieci Jedrzeja Sniadeckiego wraz z p. Ireng
Szawerda, nauczycielem plastyki, spotkanie w ,Chemiku” i ,Mechaniku” na
temat przyszitej wspoétpracy

-2014.05.30 podpisanie listu intencyjnego o wspolpracy z Powiatem
Kotomyjskim (Ukraina)

- styczen 2014, czerwiec 2014 i wrzesien 2014 — wizyty delegaciji z Biatorusi

- listopad 2014 i grudzien 2014 — wizyta delegacji Powiatu Minskiego
w Oszmianach (Biatorus)

- wizyta ucznibw z Ahtme Kool (Kohtla Jarve, Estonia) w Starostwie
Powiatowym

- wizyta uczniéw z Hildesheim (Niemcy) w Starostwie Powiatowym

- wizyta uczniéw z Telsiai (Litwa) w Starostwie Powiatowym

1.3
Podniesienie
wiedzy
mieszkancow
i promocja

Liczba kampanii dot. bezpieczenstwa

publicznego, zdrowia, ekologii

i pomocy spot.- 6 (2011), 5 (2012), 8

(2013,2014)

Liczba grup docelowych/
liczba os6b bedacych
odbiorcami

kampanii - 5 grup

- udzielono dotacji na realizacje zadan publicznych w zakresie dziatalnosci na
rzecz oséb niepetnosprawnych (3 w 2011, 2 w 2012, 3 w 2013, 4 w 2014),
przeprowadzono promocje: ¢wiczen ewakuacyjnych Starostwa Powiatowego,
konkursu ekologicznego, akcje ,Sprzatanie Doliny Swidra i jego doplywow”
(2011,2012), w 2013 zrealizowano: konkurs ,Bezpieczna droga do szkoty”,
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w zakresie
bezpieczenstw
a publicznego,
zdrowia,
ekologii i
pomocy spot.

Cwiczenie obronne ,Mienia 2013", éwiczenia ewakuacyjne w budynku
Starostwa Powiatowego przy ul. Konstytucji 3 Maja 16, debate spoteczng
poswiecong poprawie bezpieczenstwa na terenie powiatu minskiego,
Powiatowe Obchody Dnia Inwalidéw i Ludzi Niepetnosprawnych, w tym
kampanie spoteczng ,Nasz wspoélny swiat”, w 2014 zorganizowano: debate
spoteczng poswiecong poprawie bezpieczenstwa, konkurs ekologiczny,
¢éwiczenia ewakuacyjne Starostwa Powiatowego w Minsku Mazowieckim przy
ul. T. Kosciuszki 3, ¢wiczenie struktur systemu zarzadzania kryzysowego,
powiatowych stuzb, inspekgc;ji i strazy w przypadku zaktocenia funkcjonowania
stacji elektroenergetycznej ,,Mitosna” w Sulejowku

- grupy docelowe: pracownicy Starostwa, Policji, Strazy Pozarnej, Zandarmerii
Wojskowej, mieszkancy powiatu, w tym osoby niepetnosprawne

[ll. Powiat mi Aski przyjazny dla turystow

Priorytet Cel Cele Wskaznik produktu Wskaznik rezultatu Przebieg realizacji, uwagi
gtéwny szczegOtow
e
.1 Liczba zinwentaryzowanych obiektow | Liczba pakietow tematycznych | - w 2012 zakonczono rzeczowg realizacje projektu E-ustugi dla mieszkancow
Stworzenie i ustug - 94 (2011) 129 (2012) objetych planem promocji — 11 | powiatu minskiego, m.in. uruchomiono portal e-zwiedzanie, stworzono mape
spojnej oferty | Liczba opracowanych pakietow (2012-2014) umozliwiajgca planowanie tras turystycznych, na ktére zostaly naniesione
turystyczneji | tematycznych dla turystéw - 11 (2012) zabytki, gospodarstwa agroturystyczne, punkty gastronomiczne itp.

IIl. Powiat mi nski przyjazny dla turystéw

Poprawa atrakcyjnosci turystycznej powiatu dzieki
stworzeniu oraz promowaniu pakietéw tematycznych,

wykorzystujgcych bogate walory przyrodnicze, kulturowe i

historyczne powiatu

rekreacyjnej

Liczba przygotowanych materiatéw
promocyjnych, informacyjnych i
edukacyjnych dla turystéw — 1 500
szt. (2012), 4 250 szt. (2013)

Liczba rozdanych materiatow
promocyjnych, informacyjnych
i edukacyjnych dla turystéw -
500 szt. (2012), 1 550 szt.
(2013) 1200 szt. (2014)

Rozwigzanie to podniosto atrakcyjnos$é turystyczng powiatu

- pakiety tematyczne: zabytki, pomniki, obiekty sakralne, muzea, miejsca
noclegowe, obiekty gastronomiczne, plany filmowe, obszary chronionego
krajobrazu, obiekty sportowe, szlaki rowerowe, szlaki turystyczne

- przygotowano materialy promocyjne: folder, mapa rozkladana
Z opracowaniem i pocztowki promocyjne (2012), zaprojektowano i wydano w
250 egz. broszury ,Kalendarz wydarzeh 2013 r. w powiecie minskim” oraz
serie ulotek informacyjno-promocyjnych — 4 000 szt.: ,Skarby architektury w
powiecie minskim”, ,Muzea, izby pamieci i skanseny w powiecie minskim”,
.Perly architektury sakralnej w powiecie minskim” i ,Atrakcje przyrodnicze
powiatu minskiego”(2013)

1.2
Tworzenie
warunkéw
dla rozwoju
atrakcyjnosci
turystycznej i
rekreacyjnej

Plan kampanii promujacej
oferte turystyczno-rekreacyjng - 1

Liczba akcji popularyzujacych pakiety
tematyczne

z wykorzystaniem nowoczesnych
narzedzi - 2 (2012), 1 (2013), 1
(2014)

Liczba produktéw
turystycznych objetych planem
promoc;ji - 4 (2012-2014)

- opracowano plan kampanii promujaca oferte turystyczno-rekreacyjna:
zorganizowano konferencje popularyzujaca e-ustugi oraz przeprowadzono
kampanie mailowg skierowang do mieszkancéw powiatu na temat
funkcjonalnosci nowo utworzonej strony internetowej, w tym komponentu
wirtualne spacery po powiecie minskim, e-planowanie pobytéw turystycznych
na terenie powiatu, e-edukacja turystyczna (narzedzie dydaktyczne dla
nauczycieli realizujgcych $ciezki miedzyprzedmiotowe),zrealizowano na
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powiatu Liczba oznakowanych obiektow facebooku oraz na stronie internetowej kampanie ,Wakacje w Powiecie
atrakcyjnych turystycznie - 12 (2012) Minskim” , planem promocji objeto atrakcje turystyczne: szlak turystyczny
Ziemia Andriollego, szlak filmowy Ranczo, Sulejowek Marszatka Pitsudskiego i
szlak zabytkéw sakralnych powiatu minskiego oraz oznakowano 12 obiektéw
zabytkowych
1.3 Liczba opracowanych ofert dla Wypracowanie modelu - zgtoszono produkty turystyczne z terenu powiatu minskiego do sieci
Zwiekszenie | turystow we wspotpracy wspotpracy z podmiotami produktéw turystycznych inwentaryzowanych w ramach projektu ,Produkty
wspotpracy z | z lokalnym i ponadlokalnym sektorem | dziatajgcymi na rzecz rozwoju | sieciowe szansa rozwoju turystyki na Mazowszu” realizowanego przez
lokalnym i turystycznym - 4 (2012) turystyki Mazowieckag Regionalng Organizacje Turystyczng, oznakowane szlaki z terenu
ponadlokaln powiatu minskiego, majg szanse sta¢ sie ofertg sieciowg (szlak serialu
ym sektorem .Ranczo”, szlak rowerowy ,Jedlina”, szlak przyrodniczy ,Siedem mtynéw nad
turystycznym | Liczba dziatan podjetych w ramach Piaseczng”, szlak Andriollego)
wspolpracy z samorzadami powiatow - wydzial uczestniczyt wraz z przedstawicielami powiatu otwockiego
o$ciennych w zakresie budowy w dziataniach zwigzanych z promocja roku Andriollego (2012)
zintegrowanych propozyciji $ciezek - model finansowy - dofinansowanie dziatan w ramach otwartych konkurséw
turystycznych — 1 (2012) ofert dla organizacji dzialajacych w sferze turystyki, udziat w spotkaniach
i model informacyjny (e-rejestr) - podmioty moga sie rejestrowac i umieszczaé
informacje, skltadajace sie na ogélny zaso6b informacji o powiecie
IV. Powiat mi Aski sprzyjaj acy rozwojowi gospodarki
Priorytet Cel gtéwny | Cele Wskaznik produktu Wskaznik rezultatu Przebieg realizacji, uwagi
szczegO6lowe
N IV.1.Zwieksze | Powierzchnia gruntéw i budynkéw, Liczba ofert inwestycyjnych - przeprowadzono w gminach rozeznanie odnosnie terenéw inwestycyjnych na
= g — nie ktorych stan uregulowano — 8,3 ha objetych planem promocji - 3 terenie powiatu (2011)
.CO_) g ~§ atrakcyjnosci (2013) (2013,2014) - zaprezentowano walory gospodarcze powiatu minskiego podczas wizyty
2 g N inwestycyjnej Liczba ofert inwestycyjnych - 40 studyjnej przedstawicieli Powiatu w miescie Zotocziw na Ukrainie (2012)
o T @O powiatu (2011) - w 2012 zorganizowano spotkanie ,Jak pozyska¢ inwestora zagranicznego
2 'g ég, minskiego Liczba dziatan promujgcych oferty do wspotpracy?”, w ktorym uczestniczyli przedsiebiorcy z terenu powiatu
« Qg‘g inwestycyjne — 2 (2012), 2 (2013), 1 minskiego oraz wioskiego Regionu Basilicata, branze: rolnictwo i produkty
< X S 29 (2014) spozywcze, turystyka i gastronomia, przemyst, budownictwo, ustugi
§% 2 =zs5 finansowe, edukacja, w 2013 odbylo sie infoseminarium dla przedsiebiorcéw
3 8 P qua:_J‘ pn. "Efektywnos$¢ biznesu w okresie spowolnienia gospodarczego - jak
= 8 $O® bezpiecznie zarabia¢ w kryzysie"
e 5 g 5 - strona internetowa powiatu (dziat dla inwestoréw) zostata skorelowana ze
€ %‘ Sw strong Centrum Obstugi Inwestora i Eksportera ARMSA, na ktorej znajduje sie
= ee= % oferta terendw inwestycyjnych tj. Minsk Mazowiecki — gmina 2,4 ha, Mrozy -
'% ‘g 2 Wola Paprotnia 3,3 ha, Konik Nowy 2,6 ha
a g = V.2 Liczba zorganizowanych dziatan Liczba osdb, ktora skorzystata | prowadzono dziatania informacyjno-promocyjne na temat organizowanych
> s - Wspieranie informacyjnych, szkoleniowych z prowadzonych dziatan szkolen, konferencji, spotkan dla o0s6b zainteresowanych rozwojem
B o rozwoju i promocyjnych dia lokalnych informacyjnych, szkoleniowych | przedsiebiorczosci, wiadomosci byly umieszczane na biezgco na stronie
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lokalnej przedsigbiorcow, 0s6b zainteresowanych | i promocyjnych — ok. 1926 internetowej powiatu

przedsiebior- rozwojem lokalnym -10 (2011), 12 (2012), | (2011), ok. 1790 (2012), ok. 5

CcZ0SCi 46 (2013), 45 (2014) 500 (2013), ok. 6075 (2014)
Liczba inicjatyw zwigzanych z Liczba podmiotéw/oséb, ktérzy | - dystrybucja ulotek z adresami gospodarstw agroturystycznych, m.in. podczas
rozwojem agroturystyki na terenie skorzystali z udzielonego imprez - 1000 szt. oraz promocja oferty agroturystycznej na stronie
powiatu - 1 (2011), 2 (2013,2014) wsparcia - ok. 1040 os. (2011), | internetowe;j: uruchomiono mape agroturystyczng zintegowang
Liczba inicjatyw zwigzanych z ok. 350 os. (2012), 10 z bazg szlakdéw turystycznych powiatu minskiego (2012), wiasciciele
rozwojem rolnictwa ekologicznego na | gospodarstw, 8 firm (2013) 1 gospodarstw mogg hanosi¢ swoje oferty wraz z materiatlem multimedialnym, z
terenie powiatu - 2 (2011), 3 gospodarstwo, 6 firm (2014) mozliwosci tej do 31.12.2014 skorzystato 11 gospodarstw
(2012,2013,2014) - nagroda powiatu minskiego Laura w dziedzinie: rolnictwo i ochrona
Liczba podmiotéw zarejestrowanych srodowiska, Konkurs potraw tradycyjnych (10 os. w 2012), Powiatowa
w Powiatowym Katalogu Branzowym - Olimpiada wiedzy o Wiejskim Gospodarstwie Domowym, Ekologii i
263 (2011) 287 (2012), 295 (2013) Przedsigbiorczosci (32 finalistki w 2011, 24 w 2012, 30 w 2013, 29 w 2014)
301 (2014) - na biezgco aktualizowano Powiatowy Katalog Branzowy

V.3 Liczba zaprezentowanych Wypracowanie modelu - w 2012 podczas spotkania ,Jak pozyskac inwestora zagranicznego

Wzmochienie przedsiewzieé¢ z terenu powiatu - 8 wspotpracy do wspétpracy?” 8 przedsiebiorcéw z terenu powiatu zaprezentowato swoja

wspOtpracy (2012), 2 (2013) Z organizacjami i instytucjami dziatalno$¢ gospodarcza, w 2013 w wyniku kontaktu nawigzanego podczas

miedzysektoro-
wej: samorzadu
lokalnego,
przedsiebiorcow
i instytucji

Liczba przedsiebiorcéw
uhonorowanych nagrodami,
wyréznieniami - w kazdym roku 1
nagroda powiatu minskiego Laura w
dziedzinie: rozwdj przedsiebiorczosci

otoczenia
biznesu

Liczba organizacji zaangazowanych
do dziatan na rzecz rozwoju
przedsiebiorczosci - 4 (2012,2013), 5
(2014)

dziatajacymi na rzecz rozwoju
przedsiebiorczosci

infoseminarium dla przedsiebiorcow 2 firmy nawigzaly wspéiprace
z Hiszpansko-Polskg Izbg Handlowg
-prowadzono  wspoétprace na  rzecz  rozwoju przedsiebiorczosci

z Powiatowym Urzedem Pracy w Minsku Mazowieckim, Wyzszg Szkotg Nauk
Spotecznych im. Ks. Jozefa Majki w Minsku Mazowieckim oraz Wyzszej
Szkoty Gospodarki Euroregionalnej im. Alcide de Gasperi
w Joézefowie, Polska Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci/EEN (2012),
wspotpracowano z PUP w Minsku Mazowieckim, Hiszpansko-Polskg Izbg
Handlowa, Argentynsko-Polskg Izbg Handlowg, Centrum Prawa Bankowego
i Informacji(2013), zorganizowano konferencje »Innowacyjnos¢
i konkurencyjnos¢ kluczem rozwoju gospodarczego oraz partnerstwa
lokalnego powiatu mifnskiego” we wspotpracy z PUP, WSNS(2014)

- model informacyjny: organizacja seminariéw, konferencji wraz z czescig
szkoleniowg - od 2012 r. cyklicznie organizowane sg spotkania, majace na
celu integracje srodowisk dziatajace na rzecz przedsiebiorczosci, Powiat
Minski bierze udziat w charakterze partnera wspierajgcego w projekcie pn.
~Wypracowanie modelowego programu rozwoju przedsiebiorczosci w powiecie
minskim”(termin zakonczenia 30.06.2015) w ramach ktérego m.in. zgtosito sie
12 przedsiebiorcéw/kandydatow do Lokalnej Rady Gospodarczej, projekt
realizowany przez Fundacje Europejskie Centrum Przedsiebiorczosci Zwigzek
Pracodawcéw  Warszawy i Mazowsza, Samorzad Wojewoddztwa
Mazowieckiego — ktéry do zadan operacyjnych wyznaczyt Wojewddzki Urzad
Pracy
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